Pessimismen møter kjærligheten

I dag skal det handle om pessimistiske redaktører - lykkelige mediebrukere - og om en avis som følger med i timen.

Men aller først - det er noe beroligende med pessimisme.

Vi vet hva vi har – noe trygt og nedslående.

Vi slipper den påtrengende begeistringen – og viktigst av alt – ingen kan kalle oss naive.

Jeg har møtt noen eksemplarer av arten redaktør, som smykker seg med egen kynisme. 

De er ganske enkelt stolt av den. Synes kanskje den er tøff og misantropisk.

Det ville de sluttet med hvis de hadde sjekket synonymordboken.

Der står ordet skuffelse oppført som alternativ.

Ikke like kult, men det gir mening.

Kynisme ikke annet enn en størknet masse av gjentatte skuffelser. 

Ta platebransjen for eksempel. Den er veldig skuffet. 

Tenk at folk fortsetter å lage musikk – ja, faktisk svært god musikk, selv om plateselskapene taper penger.

Faktum er at musikkinteressen og konsertscenen aldri har vært større.

Artister og band er blitt sosiale medier.

Arenaer der folk møtes – for å utveksle...... kjærlighet - til musikken, til livet, til hverandre.

Det gir større makt til musikerne - og større verdi for publikum.

Da er det kanskje ikke så farlig med plateselskapene?

Eller ta mediebransjen. 

Den virker også ganske skuffet for tiden – samtidig som mediebrukerne er lykkeligere enn noen gang.

Vi har fått nye møteplasser – på nettet, men også fysisk.

Ta Aftenposten, for eksempel – som følger med i timen, og gir oss smekkfulle debatter på Litteraturhuset i Oslo – i samarbeid med NRK, som sender programmet direkte.

Ja, jeg har jobbet i Aftenposten i 13 år – nei, jeg synes ikke alt de driver med er bra av den grunn.

Men dette er bra!

Selvfølgelig skal Aftenposten bli landets viktigste arena for idéer, tanker og folkemøter – i Oslo – i Bergen – i Trondheim – i Tromsø.

Foredragene legges fritt ut på nettet, og skaper debatt, nyhetssaker og åpen kommunikasjon med publikum.

Aftenposten-konferansen blir stedet der skapende folk treffes her i landet.

Da begynner vi å snakke merverdi – for mediebrukere.

Da begynner vi å snakke merkevare.

Og da begynner vi å snakke inntjening.

Redaktørene har all grunn til å være optimister.

Det som er helt sikkert, er at hvis Aftenposten ikke griper dette markedet, kommer noen andre til å gjøre det.

Det amerikanske konferansestedet TED.com gjør det allerede på verdensbasis. 

Hvorfor overlate vårt nasjonalmarked til en gjeng amerikanere?

Jeg slutter som i går – med et sitat fra Peter Lorange, tidligere rektor på Handelshøyskolen BI. 

”Hvis du er pessimist på vegne av faget ditt, må du finne noe annet å gjøre. Du er rett og slett ikke den som skal føre faget videre.” 

Ha en optimistisk helg!

